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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh ileverage, iukuran 

iperusahaan idan iprofitabilitas iterhadap inilai iperusahaan iperbankan iyang 

iterdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia. Data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah data kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini sebanyak 30 perusahaan, dan 

sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 20 perusahaan. Periode 

pengamatan yang dilakukan selama 3 tahun yaitu dimulai dari 2018-2022. Data yang 

digunakan adalah data sekunder yaitu data yang diperoleh langsung berupa laporan 

keuangan pada situs www.idx.co.id. Teknik analisis data yang digunakan mengunakan 

analisis statistik yaitu: uji asumsi klasik, analisis regresi data panel, uji hipotesis serta 

diolah menggunakan Program Microsoft Excel dan Eviews Versi 10. Hasil penelitian 

leverage, iukuran iperusahaan idan iprofitabilitas isecara isimultan itidak 

iberpengaruh iterhadap iNilai iPerusahaan ipada iPerusahaan iPerbankan 

iPeriode i2020-2022. Kemudian hasil penilitian secara parsial leverage, iukuran 

iperusahaan idan iprofitabilitas tidak bepengaruh signifikan terhadap nilai 

perusahaan. 

 

Kata Kunci: Leverage, Ukuran IPerusahaan idan IProfitabilitas, Nilai Perusahaan 
 

LATAR BELAKANG 

Laporan keuangan, sebagai hasil dari 

aktivitas perusahaan, berfungsi sebagai 

saluran informasi bagi pihak eksternal yang 

tidak termasuk dalam lingkup manajemen 

perusahaan. Ini memberikan kemampuan 

bagi mereka untuk memahami situasi 

keuangan perusahaan pada periode tertentu. 

Secara esensial, laporan keuangan berperan 

sebagai sumber informasi bagi investor, 

menjadi salah satu pijakan dalam 

pengambilan keputusan investasi di pasar 

modal. Selain itu, laporan keuangan juga 

berfungsi sebagai alat pertanggungjawaban 

manajemen terhadap pengelolaan sumber 

daya yang dipercayakan kepada mereka. 

Tingkat informasi yang diperoleh dari 

laporan keuangan suatu perusahaan 

bergantung pada sejauh mana laporan 

keuangan tersebut mengungkapkan 

(disclosure) informasi yang relevan. 

Umumnya iperusahaan iyang iberukuran 

ibesar icenderung ilebih imudah iuntuk 

imendapat ikepercayaan idari ipihak ikreditur 

iuntuk imendapatkan isumber ipendanaan 

isehingga idapat imeningkatkan inilai 

iperusahaan i(Pramana idan iMustanda, 

i2016). iBerdasarkan ihasil idari ibeberapa 

ipenelitian iterdahulu iyang idilakukan ioleh 

iMartini iet ial. i(2014), iMoeljadi i(2014), 

iAngga idan iWiksuana i(2016), iHidayah 

i(2014), iserta iRasyid iet ial. i(2015) 

imengungkapkan ibahwa iukuran iperusahaan 

iberpengaruh ipositif isignifikan iterhadap 

http://www.idx.co.id/
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inilai iperusahaan, inamun iRai idan iMerta 

i(2016) imengungkapkan ibahwa iukuran 

iperusahaan iberpengaruh inegatif isignifikan 

iterhadap inilai iperusahaan. i 

Perusahaan igo ipublic idapat 

idikategorikan iperusahaan ibesar iatau 

iperusahaan iyang imemiliki ipertumbuhan 

isemakin ibaik, isehingga ipertumbuhan 

iperusahaan idapat imempengaruhi inilai 

iperusahaan. iInvestor iakan ilebih itertarik 

idengan iperusahaan ibesar idibandingkan 

iperusahaan iyang iberukuran ikecil. 

iPertumbuhan iperusahaan idapat 

imencerminkan ibahwa isuatu iperusahaan 

iakan iberkembang iatau itidak. 

iPertumbuhan iperusahaan iadalah isuatu 

irasio iyang imemperlihatkan ikemampuan 

iperusahaan iuntuk imenjaga iposisi 

iekonominya iditengah ipertumbuhan 

iperekonomian idan isektor iusahanya. i 

(Kusumajaya, 2011) iberpendapat 

ibahwa ipertumbuhan i(growth) iadalah 

ipeningkatan iataupun ipenurunan idari itotal 

iaset iyang idimiliki iperusahaan. iAset isuatu 

iperusahaan imerupakan iaktiva iyang 

idigunakan iuntuk ikegiatan ioperasional 

iperusahaan, ihal itersebut idiharapkan idapat 

imeningkatkan ihasil ioperasional 

iperusahaan isehingga isemakin imenambah 

ikepercayaan ipihak iluar. iPertumbuhan 

iperusahaan idapat imemberikan isinyal 

ipositif iyang idiharakpan ioleh ipihak idalam 

imaupun iluar iperusahaan. iMenurut 

iSyardiana idkk. i(2015) ipertumbuhan 

iperusahaan iakan imenghasilkan itingkat 

ipengembalian iyang isemakin itinggi ikarena 

ipertumbuhan imemiliki iaspek iyang 

imenguntungkan ibagi ipihak iinvestor. i 

Hermuningsih i(2013) imengungkapkan 

ipertumbuhan iperusahaan imempunyai 

ipengaruh iyang isignifikan ipositif iterhadap 

inilai iperusahaan iyang iberarti isemakin 

icepat ipertumbuhan isuatu iperusahaan iakan 

imengakibatkan inilai iperusahaan iyang 

isemakin itinggi ipula. iHestinoviana iet ial. 

i(2013) idan iWardjono i(2010) imenyatakan 

ihal iyang iberbeda iyaitu ipertumbuhan 

iperusahaan iterhadap inilai iperusahaan 

iberpengaruh isignifikan inamun inegatif. 

iHasil iyang iberbeda ijuga ididapat ioleh 

iHartono iet ial. i(2013) iyaitu icepat 

itidaknya ipertumbuhan isuatu iperusahaan 

itidak iakan iberpengaruh ipada inilai 

iperusahaan. i 

Profitabilitas imerupakan ivariabel iyang 

ijuga imampu imempengaruhi inilai 

iperusahaan. iProfitabilitas iadalah ihasil 

ibersih idari iberbagai ikebijaksanaan idan 

ikeputusan iyang iditerapkan ioleh 

iperusahaan i(Husnan idan iEnny, i2002:56). 

iAstuti i(2004:36) imenyatakan ibahwa 

iprofitabilitas iadalah ikeuntungan 

iperusahaan iyang iberasal idari ipenjualan 

iyang itelah idilakukan. iProfitabilitas 

iberperan ipenting idalam isemua iaspek 

ibisnis ikarena ida itepat imenunjukkan 

iefisiensi idari iperusahaan idan 

imencerminkan ikinerja iperusahaan, iselain 

iitu iprofitabilitas ijuga imenunjukkan ibahwa 

iperusahaan iakan imembagikan ihasil iyang 

isemakin ibesar ikepada iinvestor. i 

Perusahaan iyang imampu 

imengahsilkan ilaba isemakin itinggi 

imenunjukkan ibahwa ikinerja iperusahaan 

iyang isemakin ibaik, isehingga idapat 

imenghasilkan itanggapan ibaik idari ipara 

iinvestor iyang iberdampak ipada 

imeningkatnya iharga isaham isuatu 

iperusahaan i(Purnama idan iAbundanti, 

i2014). iApabila iprofitabilitas isuatu 

iperusahaan itinggi, imaka imenunjukkan 

iperusahaan ibekerja isecara iefisien idan 

iefektif idalam imengelola ikekayaan 

iperusahaan idalam imemperoleh ilaba isetiap 

iperiodenya i(Horne idan iWachowicz, 

i2005:222). iInvestor iyang imenanamkan 

isaham ipada isuatu iperusahaan itentunya 

imempunyai itujuan iuntuk imendapatkan 

ireturn, idimana isemakin itinggi 

ikemampuan iperusahaan imenghasilkan 

ilaba imaka isemakin ibesar ipula ireturn 

iyang idiharapkan iinvestor isehingga 

imengakibatkan inilai iperusahaan iakan 

imeningkat. i 

Menurut iChen idan iShun i(2011) 

idalam ipenelitian iyang itelah idilakukan 
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isebelumnya imemiliki ihasil ibahwa 

iprofitabilitas imempunyai ipengaruh 

isignifikan idan ipositif iterhadap inilai 

iperusahaan. iHasil iyang iserupa ijuga 

idiperoleh iLestari idan iMursalim i(2016), 

iWardani idan iSri i(2011), iserta iSucuahi 

idan iJay i(2016). iNoviyanto i(2008) 

imemiliki ihasil ilain iyaitu iprofitabilitas 

itidak iberpengaruh isignifikan iterhadap 

inilai iperusahaan. iHasil iberlawanan ijuga 

idiperoleh iHerawati i(2013) iyaitu 

iprofitabilitas iterhadap inilai iperusahaan 

iberpengaruh isignifikan inamun iberarah 

inegatif. i 
Berdasarkan iuraian idiatas imaka 

ijudul iyang idiangkat idalam ipenelitian iini 

iadalah i“Pengaruh iLeverage, iukuran 

iperusahaan idan iprofitabilitas iterhadap 

inilai iperusahaan iperbankan iyang iterdaftar 

idi iBursa iEfek iIndonesia”. 

 

Rumusan Masalah 

 Berdasarkan latar belakang di atas, 

maka permasalahan dalam penelitian ini 

adalah: 

1. Apakah Leverage, iUkuran iPerusahaan, 

idan iProfitabilitas iberpengaruh 

iSerempak iterhadap iNilai iPerusahaan 

ipada iPerusahaan iPerbankan iDi iBursa 

iEfek iIndonesia? 

2. Apakah Leverage iberpengaruh isignifikan 

iterhadap iNilai iPerusahaan ipada 

iperusahaan i iperbankan idi iBursa iEfek 

iIndonesia? 

3. Apakah Ukuran iPerusahaan i 

iberpengaruh isignifikan i iterhadap iNilai 

iPerusahaan i ipada iPerusahaan 

iPerbankan iDi iBursa iEfek iIndonesia? 

4. Apakah Profitabilitas iberpengaruh 

isignifikan i iterhadap iNilai iPerusahaan 

ipada iPerusahaan iPerbankan iDi iBursa 

iEfek iIndonesia i(BEI)? 

 

Landasan Teori 

Leverage imerupakan itingkat 

ikemampuan iperusahaan idalam 

imenggunakan iaset iatau imodal iyang 

imemiliki ibiaya itetap i(hutang iatau isaham) 

idalam irangka imewujudkan itujuan 

iperusahaan iuntuk imemaksimalkan inilai 

iperusahaan iyang ibersangkutan. 

iDiharapkan isetelah iperusahaan 

imenerapkan ileverage iini, itingkat 

ikekayaan iperusahaan ijuga iikut 

imeningkat. iPermasalahan ileverage iakan 

iselalu idihadapi ioleh iperusahaan. 

iPengertian ilain idari ileverage imenurut 

iLukman iSyamsuddin i(2011; i89) 

i“Leverage iadalah ikemampuan iperusahaan 

iuntuk imenggunakan iaset iatau idana iyang 

imempunyai ibiaya itetap i(fixed icost iasets 

ior ifunds) iuntuk imemperbesar itingkat 

ipenghasilan i(return) ibagi ipemilik 

iperusahaan”. iKebijakan ileverage itimbul 

ijika iperusahaan idalam imembiayai 

ikegiatan ioperasionalnya imenggunakan 

idana ipinjaman iatau idana iyang 

imempunyai ibeban itetap iseperti ibeban 

ibunga. iTujuan iperusahaan imengambil 

ikebijakan ileverage iyaitu idalam irangka 

imeningkatkan idan imemaksimalkan 

ikekayaan idari ipemilik iperusahaan iitu 

isendiri. iLeverage iselalu iberurusan idengan 

ibiaya itetap ioperasi imaupun ibiaya 

ifinasial. iBiaya itetap ioperasi iadalah ibiaya 

iyang iharus idikeluarkan ioleh iperusahaan 

ikarena imengadakan ikegiatan iinvestasi, 

ibaik iitu iinvestasi iperlengkapan, iperalatan 

iataupun ijuga iinvestasi ijangka ipanjang. 

Menurut iAbdul iHalim i(2005) 

i“leverage ioperasi iadalah ipenggunaan iaset 

atau idana, idimana iatas ipenggunaan 

itersebut iperusahaan iharus imenanggung 

ibiaya tetap iberupa ipenyusutan iatau 

iberupa ibunga”. iMenurut iKeown iet ial 

i(2010:116) “leverage ioperasi i(operating 

ileverage) iadalah ikemampuan iEBIT 

iperusahaan untuk imerespon ifluktuasi 

ipenjualan. iBesar ikecilnya ileverage 

ioperasi idihitung dengan iDOL i(Degree iof 

ioperating ileverage)” iPerubahan penjualan 

iakan imempengaruhi ilaba iperusahaan iyang 

isifatnya isensitif isehingga ilaba imenjadi 

iberfluktuasi isehingga imenimbulkan 

itingkat iketidakpastian i(uncertainty). 
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iTingkat iketidakpastian iini iyang iakan 

imeningkatkan iresiko (Kartikasari, 2007) 

Ukuran iperusahaan iadalah isalah isatu 

ivariabel iyang idipertimbangkan idalam 

imenentukan inilai iperusahaan. iUkuran 

iperusahaan imerupakan icerminan itotal iaset 

iyang idimiliki iperusahaan. iSemakin ibesar 

iukuran iperusahaan, iberarti iaset iyang 

idimiliki iperusahaan ipun isemakin ibesar 

idan idana iyang idibutuhkan iperusahaan 

iuntuk imempertahankan ikegiatan 

ioperasionalnya ipun isemakin ibanyak. 

iSemakin ibesar iukuran iperusahaan iakan 

imempengaruhi ikeputusan imanajemen 

idalam imemutuskan ipendanaan iapa iyang 

idigunakan ioleh iperusahaan iagar 

ikeputusan ipendanaan idapat 

imengoptimalkan inilai iperusahaan. i 

Menurut iBambang iRiyanto i(2011; 

i299), i isuatu iperusahaan iyang ibesar 

idimana isahamnya itersebar isangat iluas, 

isetiap iperluasan imodal isaham ihanya 

iakan imempunyai ipengaruh iyang ikecil 

iterhadap ikemungkinan ihilangnya iatau 

itergesernya ikontrol idari ipihak idominan 

iterhadap iperusahaan iyang ibersangkutan. 

iSebaliknya iperusahaan iyang ikecil idimana 

isahamnya ihanya itersebar idi ilingkungan 

ikecil, ipenambahan ijumlah isaham iakan 

imempunyai ipengaruh iyang ibesar iterhadap 

ikemungkinan ihilangnya ikontrol ipihak 

idominan iterhadap iperusahaan iyang 

ibersangkutan. iDengan idemikian imaka 

ipada iperusahaan iyang ibesar idimana 

isahamnya itersebar isangat iluas iakanlebih 

iberani imengeluarkan isaham ibaru idalam 

imemenuhi ikebutuhannya iuntuk 

imembiayai ipertumbuhan ipenjualan 

idibandingkan idengan iperusahaan iyang 

ikecil. iUkuran iperusahaan idiukur idengan 

ilogaritma inatural i(Ln) idari itotal iasset 

Menurut (Saidi, 2004) iprofitabilitas 

iadalah ikemampuan iperusahaan idalam 

imemperoleh ilaba. iPara iinvestor 

imenanamkan isaham ipada iperusahaan 

iadalah iuntuk imendapatkan ireturn, iyang 

iterdiri idari iyield idan icapital iagain. 

iSemakin itinggi ikemampuan imemperoleh i 

ilaba, imaka isemakin ibesar ireturn iyang 

idiharapkan iinvestor, isehingga imenjadikan 

inilai iperusahaan imenjadi ilebih ibaik. 

Salah isatu icara iuntuk imengukur 

irasio iprofitabilitas idengan itingkat ihasil 

iseluruh imodal i(Return iOn iEquity). iRasio 

iini imengukur ikemampuan iperusahaan 

imenghasilkan ilaba iberdasarkan imodal 

isendiri itertentu imerupakan iukuran 

iprofitabilitas idari isudut ipandang 

ipemegang imodal isendiri.Rasio iini itidak 

imemperhitungkan ikeuntungan ikoperasi. 

iKarena iitu irasio ibukan ipengukuran 

ireturn ipemegang imodal isendiri iyang 

isebenarnya. iROE idipengaruhi iROA 

idengan itingkat ileverage ikeuangan 

iperusahaan i(Hanafi idan iHalim, i2000) 

Price ito iBook iValue imerupakan irasio 

iyang idapat idigunakan iuntuk imengukur 

inilai iperusahaan. iMenurut i (Ang, 1997) 

isecara isederhana imenyatakan ibahwa iPBV 

imerupakan irasio ipasar iyang idigunakan 

iuntuk imengukur ikinerja iharga ipasar 

isaham iterhadap inilai ibukunya. iPBV 

imenunjukkan ikemampuan iperusahaan 

imenciptakan inilai iperusahaan idalam 

ibentuk iharga iterhadap imodal iyang 

itersedia. iDengan isemakin itinggi iPBV 

iberarti iperusahaan idapat idikatakan 

iberhasil imenciptakan inilai idan 

ikemakmuran ipemilik. iKarena imenurut i 

(Suad, 2001), isemakin ibesar inilai iPBV 

isemakin iperusahaan idinilai ioleh ipara 

ipemodal irelatif idibandingkan idengan idana 

iyang itelah iditanamkan idi iperusahaan. i i 

Nilai iperusahaan imerupakan ikondisi 

itertentu iyang itelah idicapai ioleh isuatu 

iperusahaan isebagai igambaran idari 

ikepercayaan imasyarakat iterhadap 

iperusahaan isetelah imelalui isuatu iproses 

ikegiatan iselama ibeberapa itahun, iyaitu 

isejak iperusahaan itersebut ididirikan 

isampai idengan isaat iini. iMeningkatnya 

inilai iperusahaan iadalah isebuah iprestasi 

iyang isesuai idengan ikeinginan ipara 

ipemiliknya, ikarena idengan imeningkatnya 

inilai iperusahaan, imaka ikesejahteraan ipara 

ipemilik ijuga iakan imeningkat 
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METODE PENELITIAN 

Jenis Penelitian 

Penelitian ikuantitatif imerupakan 

imetode ipenelitian iyang ilebih imenekankan 

ipada iaspek ipengumpulan idata iuntuk 

imenguji ihipotesis iatau imenjawab 

ipertanyaan itentang isebuah iisu iatau itopik 

ipenelitian. iPenelitian ikuantitatif 

imerupakan ipenelitian iyang ididasarkan 

ipada ipengumpulan idan ianalisis idata 

iberbentuk iangka i(numerik) iuntuk 

imenjelaskan, imemprediksi, idan 

imengontrol ifenomena iyang isedang 

iditeliti. iPenelitian ikuantitatif imenekankan 

ianalisisnya ipada idata-data inumerical iyang 

idiolah idengan imetode istatistic. iDengan 

imetode ikuantitatif iakan idiperoleh 

isignifikasi ihubungan iantar ivariabel. 

 

Populasi, dan Teknik Penarikan Sampel 

Populasi 

iPopulasi idalam ipenelitian iini iyaitu 

iperusahaan iPerbankan i iyang iterdaftar idan 

itelah imelakukan ipelaporan ikeuangannya 

idi iBursa iEfek iIndonesia i(BEI) iselama 

iperiode itahun i2020-2022. iPopulasi 

iperusahaan iperbankan isebanyak i30 

iperusahaan. Berdasarkan kriteria yang telah 

ditetapkan, penelitian ini memilih 20 

perusahaan dari 30 perusahaan industri 

makanan dan minuman di Bursa Efek 

Indonesia selama periode 2020-2022 sebagai 

sampel penelitian. 

 

Hasil Penelitian  

1. Pengaruh iLeverage, iUkuran 

iPerusahaan, idan iProfitabilitas 

iterhadap iNilai iPerusahaan 

Berdasarkan ihasil ihipotesis isecara simultan 

idiketahui ibahwa ivariabel iindependen 

iyang imeliputi iLeverage, iUkuran 

iPerusahaan idan iProfitabilitas itidak 

iberpengaruh isignifikan iterhadap iNilai 

iPerusahaan ipada iPerusahaan iPerbankan 

iyang iterdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia 

i(BEI) iTahun i2020-2022. iPenelitian iini 

ijuga ididukung ioleh i(Rizqia iMuharamah, 

iMohamad iZulman iHakim, i2021) 

i“Pengaruh iUkuran iPerusahaan, iLeverage, 

idan iProfitabilitas i iTerhadap iNilai 

iPerusahaan” i iHasil idari ipenelitian iini 

imenujukkan ibahwa iUkuran iPerusahaan 

imempengaruhi iNilai iPerusahaan 

isementara iLeverage idan iProfitabilitas 

itidak imempengaruhi iNilai iPerusahaan 

iJuga ipeneliti i(Tri iLasini, i2022) 

i“Pengaruh iProfitabilitas, iLeverage idan 

iUkuran iPerusahaan iterhadap iNilai 

iPerusahaan” idiperoleh ihasil ibahwa 

iprofitabilitas, ileverage, idan iukuran 

iperusahaan i itidak iberpengaruh iterhadap 

inilai iperusahaan. 

2. Pengaruh iLeverage iterhadap iNilai 

iPerusahaan 

 iMenurut iSusan iIrawati i(2006;172) ibahwa 

i“Leverage imerupakan isuatu ikebijakan 

iyang idilakukan ioleh isuatu iperusahaan 

idalam ihal imenginvestasikan idana iatau 

imemperoleh isumber idana iyang idisertai 

idengan iadanya ibiaya itetap iyang iharus 

iditanggung iperusahaan” i. iPenelitian 

i(Novari i& iLestari, i2016) idengan ijudul 

ipenelitian i“Pengaruh iUkuran iPerusahaan, 

iLeverage, idan iProfitabilitas iterhadap iNilai 

iPerusahaan ipada isektor iproperti idan ireal 

iestate” ihasil ipenelitian itersebut 

imengatakan ibahwa ileverage itidak 

iberpengaruh isignifikan iterhadap inilai 

iperusahaan idan ipenelitian i(Hargiansyah, 

i2015) idengan ijudul i i“Pengaruh iUkuran 

iPerusahaan, iLeverage idan iProfitabilitas 

iterhadap iNilai iPerusahaan i(Studi iempiris 

ipada iperusahaan imanufaktur idi iBEI)” 

ijuga imengatakan ihasil iyang isama iialah 

iLeverage iberpengaruh inegatif inamun 

itidak isignifikan. Berdasarkan idari ihasil 

ipengujian i imaka idapat idisimpulkan 

ibahwa ivariabel iLeverage itidak 

iberpengaruh isignifikan itehadap iNilai 

iPerusahaan ipada iPerusahaan iPerbankan 

iyang iterdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia 

i(BEI) iTahun i2020-2022. 

3. Pengaruh iUkuran iPerusahaan 

terhadap iNilai iPerusahaan 

 Ukuran iPerusahaan imerupakan isuatu 

iskala iyang idapat idihitung idengan itingkat 

itotal iasset idan ipenjualan iyang idapat 
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imenunjukkan ikondisi iperusahaan idimana 

iperusahaan ilebih ibesar iakan imempunyai 

ikelebihan idalam isumber idana iyang 

idiperoleh iuntuk imembiayai iinvestasinya 

idalam imemperoleh ilaba.  

 Menurut iMachfoedz i(1994), iUkuran 

iperusahaan iadalah isuatu iskala idimana 

idapat idiklarifikasikan ibesar ikecilnya 

iperusahaan imenurut iberbagai icara i(total 

iaktiva, ilog isize, i inilai iper isaham, idan 

ilain-lain). iPada idasarnya iukuran 

iperusahaan ihanya iberbagi idalam i3 

ikategori iyaitu iperusahaan ibesar i(large 

ifirm), iperusahaan imenengah i(medium-

size) idan iperusahaan ikecil i(small ifirm). 

iPenentu iukuran iperusahaan iini ididasarkan 

ikepada itotal iasset iperusahaan. iPeneliti 

i(Sri, iDewi, i& iWirajaya, i2013) idengan 

ijudul i“Pengaruh iStruktur iModal, 

iProfitabilitas, idan iUkuran iPerusahaan 

ipada iNilai iPerusahaan” idalam ihasil 

ipenelitiannya iUkuran iPerusahaan itidak 

iberpengaruh ipada inilai iperusahaan. iJuga 

idalam ipenelitian iDamayanti i(2016) 

i“Pengaruh iStruktur imodal iProfitabilitas, 

iUkuran iPerusahaan idan iKebijakan 

iDeviden iterhadap iNilai iPerusahaan” 

ibahwa iUkuran iPerusahaan itidak 

iberpengaruh isignifikan iterhadap inilai 

iperusahaan. Sehingga idalam ipenelitian iini 

iberdasarkan ihasil iyang iditeliti ivariabel 

iUkuran iPerusahaan itidak iberpengaruh 

isignifikan iterhadap iNilai iPerusahaan ipada 

iPerusahaan iPerbankan iyang iterdaftar idi 

iBursa iEfek iIndonesia i(BEI) itahun i2020-

2022. 

4. Pengaruh iProfitabilitas iterhadap Nilai 

iPerusahaan 

 Pengertian isecara iumum iProfitabilitas 

imerupakan isalah isatu irasio iyang 

digunakan iuntuk imembandingkan 

kemampuan iperusahaan idalam 

menyisihkanilaba idari pendapatan. (Menurut 

Sawir), iPengertian iprofitabilitas iadalah 

hasil iakhir iberbagai imacam ikebijakan idan 

juga ikeputusan imanajemen. iRasio iini akan 

memberikan igambaran itentang itingkat 

efektivitas ipengelola iperusahaan. iDimana 

iprofitabilitas iini iseringkali idigunakan 

iuntuk imengukur iefisiensi ipenggunaan 

imodal idalam isebuah iperusahaan idengan 

imembandingkan iantara ilaba idan imodal. 

Dalam ipenelitiannya i(Astriani, i2014) 

“Pengaruh iKepemilikan imanajerial, 

leverage, iprofitabilitas, iukuran iperusahaan 

dan iInvestment iopportunity iset iterhadap 

nilai iperusahaan i(studi ipada iperusahan 

manufaktur iyang iterdaftar idi iBEI itahun 

2009-2011) ibahwa ihasil iprofitabilitas itidak 

berpengaruh isignifikan ipositif iterhadap 

nilai iperusahaan. iJuga ididukung ioleh 

penelitian i(Sari, iKalbuana, iAk, i& iJumadi, 

2015) i“Pengaruh iLeverage, iprofitabilitas i 

dan iukuran iperusahaan iterhadap inilai 

perusahaan” ibahwa ihasil iyang iditeliti 

profitabilitas isecara isignifikan itidak 

berpengaruh iterhadap inilai iperusahaan. 

Sehingga idapat idisimpulkan ihasil 

pengujian iterhadap ivariabel iProfitabilitas 

diperoleh ibahwa ivariabel iProfitabilitas 

tidak iberpengaruh isecara isignifikan 

terhadap iNilai iPerusahaan ipada Perusahaan 

Perbankan iyang iterdaftar idi iBursa iEfek 

Indonesia i(BEI) ipada itahun i2020-2022. 

 
PEMBAHASAN 

Berdasarkan ihasil ioutput ipada itabel 

idiatas diketahui inilai iThitung ipada ivariabel 

Leverage isebesar i0,552264 iyang iberarti 

lebih ikecil idari iTtabel i i(0,552264<2.0017) 

dengan inilai iprobability i0,5830 iyang 

berarti ilebih ibesar idari itingkat isignifikansi 

(0,5830 i> i0,05) imaka iH1 i iditolak. iMaka 

dapat idisimpulkan ibahwa ivariabel 

Leverage itidak iberpengaruh isigifikan 

terhadap iNilai iPerusahaan ipada Perusahaan 

Perbankan iyang iterdaftar idi iBursa iEfek 

Indonesia i(BEI) iTahun i2020-2022.  

Berdasarkan ihasil ioutput ipada itabel 

idiatas idiketahui inilai iThitung i ipada ivariabel 

iUkuran iPerusahaan isebesar i0,556101 

iyang iberarti ilebih ikecil idari iTtabel i 

i(0,556101 i< i2.0017) idengan inilai 

iprobability i0,5804 iyang iberarti ilebih 

ibesar idari itingkat isignifikansi i(0,5804 i> 

i0,05) imaka iH2 iditolak. iMaka idapat 

idisimpulkan ibahwa ivariabel iUkuran 
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iPerusahaan itidak iberpengaruh isigifikan 

iterhadap iNilai iPerusahaan ipada 

iPerusahaan iPerbankan iyang iterdaftar idi 

iBursa iEfek iIndonesia i(BEI) iTahun i2020-

2022. I 

Berdasarkan ihasil ioutput ipada itabel 

idiatas idiketahui inilai iThitung i ipada ivariabel 

iProfitabilitas isebesar i-0,308603 iyang 

iberarti ilebih ikecil idari iTtabel i i(-0,308603 

i< i2.0017) idengan inilai iprobability i0,7588 

iyang iberarti ilebih ibesar idari itingkat 

isignifikansi i(0,7588 i< i0,05) imaka iH3 

iditolak. iMaka idapat idisimpulkan ibahwa 

ivariabel iProfitabilitas itidak iberpengaruh 

isigifikan iterhadap iNilai iPerusahaan ipada 

iPerusahaan iPerbankan iyang iterdaftar idi 

iBursa iEfek iIndonesia i(BEI) iTahun i2020-

2022. 
 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis yang telah 

dilakukan maka dapat disimpulkan bahwa: 

1. Leverage, iUkuran iPerusahaan idan 

iProfitabilitas isecara isimultan itidak 

iberpengaruh iterhadap iNilai iPerusahaan 

ipada iPerusahaan iPerbankan iPeriode 

i2020-2022. i 

2. Leverage itidak iberpengaruh isignifikan 

iterhadap iNilai iPerusahaan ipada 

iPerusahaan iPerbankan iyang iterdaftar 

idi iBursa iEfek iIndonesia i(BEI) iPeriode 

i2020-2022. 

3. Ukuran iPerusahaan itidak iberpengaruh 

isignifikan iterhadap iNilai iPerusahaan 

ipada iPerusahaan iPerbankan iyang 

iterdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia 

i(BEI) iPeriode i2020-2022. i 

4. Profitabilitas itidak iberpengaruh 

isignifikan iterhadap iNilai iPerusahaan 

ipada iPerusahaan iPerbankan iyang 

iterdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia 

i(BEI) iPeriode i2020-2022. 

Saran-Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang di 

ambil, maka penulis memberikan saran 

sebagai berikut: 

1. Penelitian iini imenggunakan idata ipada 

ilaporan itahunan idan ibeberapa isitus 

iperusahaan iuntuk imenghitung iNilai 

iPerusahaan idan imengambil inilai 

imasing-masing ivariabel iyang iada. 

iSelain iitu ipengambilan idata isesuai 

iinstrumen iyang iberlaku. 

2. Penelitian iini imenggunakan isatu ijenis 

iindustri iyaitu iPerusahaan iPerbankan 

imaka itidak idapat idigeneralisasi idengan 

iindustri ilain. iDiharapkan ikepada 

iPeneliti-peneliti iberikutnya idapat 

imengambil iindustri ilain isehingga idapat 

idiketahui ihasilnya. 

3. Penelitian iini imenggunakan itiga 

ivariabel idalam imenguji ihubungan 

ipengaruh iterhadap iNilai iPerusahaan. 

iUntuk ipeneliti iberikutnya isebaiknya 

idapat imenambah ivariabel iindependent 

ilain iseperti iPertumbuhan 

iAset,Pertumbuhan iPenjualan, idan 

iPertumbuhan iPerusahaan. iMengingat 

imasih ibanyak ihasil ivariabel 

iindependent iyang ibelum iterjelaskan 

idalam ipenelitian iini. 
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